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Produtora musical e diretora do Porto Musical

“A tecnologia veio para
mudar completamente o
cenario do criar, produzir,
divulgar e vender musica.
E nés acabamos juntando
esses dois conceitos.”

Entrevista realizada por Fabio Maleronka Ferron e Sergio Cohn

no dia 10 de junho de 2010, em S&o Paulo.

Melina Hickson

Ha cerca de 15 anos no ramo cultural, Melina Hickson ja produziu inimeros
discos, coletaneas, shows e festivais. Esteve a frente do Festival Abril Pro Rock
por 13 anos como produtora-executiva, no qual observou que muitos musicos
brasileiros querem turnés no exterior quando sequer conseguiram formar um
publico local. “E fundamental que essas bandas reconhecam sua comunidade”,
diz. “Também porque néao é todo som que tem potencial forte 14 fora.”

Hickson é diretora e produtora do Porto Musical, uma convencéo interna-
cional de musica e tecnologia que esta em sua quinta edicdo e transforma
Pernambuco em um pélo de discussao e debates sobre os rumos da musica.
“Em 2005, fizemos o primeiro Porto Musical, um evento de pensamento, dis-
cusséo, formacéao de produtores e de profissionais para essas dreas.” Entre as
parceiras do encontro esta a Womex, uma das maiores convengoes interna-
cionais de musica, realizada na Europa.

Nos ultimos anos, Melina Hickson tem se dedicado a alavancar a carreira
de musicos brasileiros no exterior. Pelas méos dela, o rabequeiro Siba (ex-in-
tegrante do grupo Mestre Ambrdsio), Fuloresta e a Orquestra Contemporanea
de Olinda ja ganharam turnés internacionais. Ela também busca se aprofun-
dar nas discussoes sobre os rumos da politica cultural, como a articulagdo da
Rede Brasil de Mtsica, da qual participam 16 associagdes do setor. “Esta todo
mundo ali tentando discutir e entender quais sdo as prioridades, as necessi-
dades de cada segmento na transversalidade.”

O que é o Porto Musical?

O Porto Musical é uma convencéo internacional de musica e de tecnologia.
Um projeto executivo em parceria com a Womex, uma convencgdo de musica
que talvez seja a maior do mundo hoje, e acontece uma vez por ano na Euro-
pa. Fomos a primeira produtora brasileira a participar da Womex, ha cerca de
10 anos, ja com a intencao de desenvolver a carreira internacional de Chico
Science e Nagdo Zumbi, com quem trabalhavamos na época. A equipe da Wo-
mex comecou a se interessar pelo Brasil. Vieram em 2003 e quando chegaram
em Pernambuco conheceram a iniciativa do Porto Digital, uma organizacao
social que cria software e tecnologia de game, coisas para celular. Hoje, eles
tém mais de 100 empresas ancoradas. Nessa época, Pernambuco estava ex-
portando muito artista para fora do Brasil: Lenine, Silvério Pessoa, Siba, DJ
Dolores, Nacao Zumbi. Come¢amos entédo a projetar um evento que juntasse
esses dois produtos de exportacdo: musica e tecnologia. Isso bem no meio da
revolugdo da tecnologia na musica. A tecnologia veio para mudar completa-
mente o cendrio do criar, produzir, divulgar e vender musica. Acabamos jun-
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tando esses dois conceitos, mas, sobretudo, uma tecnologia para a musica, ndo
qualquer tecnologia. Em 2005, fizemos o primeiro Porto Musical, um evento de
pensamento, discussdo, formacdo de produtores e de profissionais para essas
areas. Fle tem trés plataformas de discussdo — basicamente como conferéncias,
que foram distribuidas no que a gente chamou de Go Brazil!, Go International! e
Go Digital!. No primeiro, a ideia é de “va para o Brasil” e é destinada aos grupos e
profissionais estrangeiros que desejem entrar no mercado brasileiro, aprender
como fazer para lancar seu disco aqui, fazer turné, conhecer um pouco como
funciona a divulgacéo, distribuicdo no Brasil. O Go International! é o contrario:
a gente traz profissionais e players importantes do mercado internacional para
mostrar para os artistas, grupos e profissionais brasileiros como eles devem fa-
zer para sair do Brasil. E a conexdo com a Womex, o mercado de musica inter-
nacional. E no Go Digital! temos as ferramentas, as tecnologias que vocé precisa
para criar, divulgar, promover e distribuir o seu trabalho. Quer dizer, trata da
interacdo da musica com a tecnologia. Esses sdo os trés pilares de discusséo.

Conte um pouco sobre a Womex.

A Womex tem hoje 12 ou 13 anos. E uma convencéo criada dentro de um es-
critério baseado em Berlim, por produtores de 14, que fazem eventos. Foi criada
para atrair para um sé lugar profissionais de musica do mundo inteiro. Na épo-
ca em que foi criada, estava muito em voga o termo world music - alias, Womex
significa world music export. Entéo, artistas que desejassem desenvolver uma
carreira internacional de musica poderiam ir para Womex encontrar outros
agentes, outros players, outros profissionais e, ali, trocar experiéncia, divulgar
seu trabalho. Isso comecou com 300 ou 500 profissionais e, hoje, a gente viaja
para a Womex e encontra mais de 3 mil profissionais do mundo inteiro. E uma
coisa maravilhosa. Ha uma convergéncia, as pessoas realmente investem nessa
ida, negocios sdo fechados. Se a gente quer desenvolver a carreira de um grupo
fora do Brasil, consegue fazer um showcase desse grupo na Womex. E uma opor-
tunidade impar. Conseguimos desenvolver a carreira de Siba, Otto, DJ Dolores,
e tantos outros a partir desse showcase, porque na platéia desses shows sempre
existem agentes do mundo todo, profissionais de gravadoras. E um ponto de
convergencia fundamental para quem tem pretensodes de desenvolver suas car-
reiras, ou as carreiras de seus artistas, fora dos seus paises.

Como o digital e o download mudaram as carreiras, o alcance? Isso
levou a um conhecimento maior la fora? Houve impacto nesses anos?
Claro, sem duavida. O digital ndo é um fim, é um meio para essa revolucéo.

Melina Hickson

Ele interferiu no mercado fonografico, ou seja, fez esse mercado se diluir e
agora parece que finalmente as grandes gravadoras estdo comecando a se in-
serir dentro desse ambiente e a buscar o seu lugar, 20 anos depois do inicio
dessa revolucgdo. A entrada da tecnologia e do digital em todas as formas, em
todos os momentos do produzir musica — que vai desde a criagdo até a divul-
gacdo, passando pela promocéo, pela venda - interferiu e interfere no mundo.
Antigamente a gente ia para a Womex e procurava selo para lancar o disco de
Siba, por exemplo. Ha quatro ou cinco anos era possivel encontrar 300, 400 se-
los, pois as pessoas se inscreviam como selos. Hoje, ndo passam de 100 nomes
inscritos como selos, e quando vamos ver, metade ndo é mais selo e a outra
metade néo aceitaria o tipo de artista. J4 quando vocé vai para o filtro digital
distribution, ou qualquer coisa desse tipo, aparecem mil pessoas envolvidas. A
gente nota essa mudanca radical.

Como aparecer nesse mar digital?

E desafiador, mas muito democréatico. Acabou aquele formato do grande
artista, de uma gravadora investindo muita grana em um sé artista. Antiga-
mente, ele ndo fazia nada além de criar e de colocar na mao de um empre-
sario de uma gravadora todo o desenvolvimento de sua carreira. Isso aca-
bou completamente. Agora, por causa dessa democratizacdo tecnoldgica, a
gente tem uma quantidade enorme de grupos, uma producéo independente
violenta. O que esses grupos devem fazer para emergir nesse mar, como a
garrafinha, é extremamente desafiador. Nao existe mais um tinico formato
que o artista deva seguir para vender discos, ou para atingir a expectativa
que ele tem para a prépria carreira. Existem varios formatos. A tnica coi-
sa que ele ndo deve fazer a principio, no meu ponto de vista, é colocar sua
carreira na méo de uma pessoa e esquecer o resto. O artista tem que meter
a méo na massa mesmo, porque quanto mais ele se envolve com a carreira
dele, em todos os aspectos, mais rendimentos vai ter.

O André Midani diz que hoje é mais facil colocar o trabalho na rua, mas
mais dificil sustentar uma carreira. O Pablo Capilé fala o contrario, que a
tecnologia ajudou a ter uma carreira mais sustentavel. Como voceé vé isso?
Eu sou a coluna do meio, o centro. Na Associacido Brasileira de Festivais
Independentes (Abrafin), da qual o Pablo Capilé é presidente, represento um
dos eventos fundadores, com o Porto Musical e o Abril Pro Rock. Consigo per-
ceber essas ferramentas que o Circuito Fora do Eixo criou de circulagéo, de

sustentabilidade para esses grupos. Consigo perceber exatamente o que exis-
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te de positivo, e isso é maravilhoso para muitos grupos desconhecidos. Eles
criaram realmente um circuito, uma atmosfera completa de produtores e de
pessoas que ajudam na divulgagdo, na sustentabilidade. Mas isso nédo serve
para o Siba, por exemplo. Serve para um determinado segmento de artistas,
mas para o Siba, que teve uma carreira de muita repercussdo com a banda
Mestre Ambrosio e depois desenvolveu seu trabalho solo, entra-se em um
campo para o qual o Circuito Fora do Eixo ja nao serve. Ele realmente precisa
de caché para fazer as coisas, vive da musica. O artista pode e deve avaliar se
fazer um show em Belém, no Para, sem ganhar caché, é legal. Cada um tem
que avaliar o seu momento. O Midani, por sua vez, também tem razédo. Porque
realmente é muito facil gravar e divulgar seu disco hoje. Vocé faz tudo isso
no seu computador. Mas é mais complicado se sustentar. No entanto, ja exis-
te um mercado e, dependendo das expectativas de cada grupo, ele consegue
se sustentar. E um mercado que é para muitos. Na época do Midani, era um
mercado para poucos. Havia dinheiro demais para poucos. Hoje, cada um tem
que encontrar o seu caminho. Concordo com ambos, as experiéncias sdo dis-
tintas e nao definitivas. Cada artista, dentro da sua trajetoria, vai se encaixar
em um modelinho desses. Vai descobrir o melhor para ele.

Como trabalhar a sustentabilidade dos novos grupos na miisica? Como
vocé pensa isso com sua experiéncia no Abril Pro Rock?

A turma do Circuito Fora do Eixo faz hoje o que a gente fazia anos atras
com o Abril Pro Rock. Néo existiam as terminologias de coletivo, associativis-
mo, cooperativa, mas a funcéo social e de mercado que esses festivais exer-
ceram ¢ essa de hoje. O Festival Abril Pro Rock surgiu em 1983. Na época,
néo se tinha técnico de som, nao se sabia o que era roadie, nenhuma banda
tinha mapa de palco, ninguém sabia o que era um rider. Os festivais funciona-
vam como hubs e foram responséveis por comecar o desenvolvimento dessas
redes, desses segmentos de pessoas envolvidas no mercado da musica. Eles
comecaram a desenvolver esse mercado hd 20 anos. Na época era o famoso
do it yourself, ou faca vocé mesmo. Hoje € o do it together, ou faga junto. Coope-
rative-se, colabore, faca parte de coletivos. Tudo isso que a gente esta vivendo
hoje é consequéncia do passado, uma evolu¢do natural do mercado. A grande
palavra é sustentabilidade. A gente vive a época das subversdes. Governos —
principalmente federal, mas municipais e estaduais também - comecgaram
a perceber a importancia desse setor e da economia da cultura. Todos esses
segmentos estdo discutindo a transversalidade da coisa. Do produtor até o
artista, o técnico, a gravadora. E todo mundo em uma discussio tinica, quem
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quiser participar dessa discussdo deve e pode participar. O governo esta acre-
ditando nisso com os editais, com os incentivos. Mas editais nido sdo politica
publica, sdo ferramentas. Do mesmo jeito que o governo e que as empresas
devem pensar em como fazer os editais, os produtores e os artistas também
devem pensar em como usar esses editais, considerando a sua sustentabili-
dade. Tem que aproveitar esse momento, porque a gente ndo sabe o que vem
daqui para frente. Do mesmo jeito que antigamente era a politica de balcéo,
agora € a politica de editais. Ndo adiantam editais para fazer discos que vao
ficar dentro da gaveta do cara, ou na gaveta da mée do cara, da namorada, dos
amigos. Tem que pensar no desenvolvimento daquele disco.

Muitas pessoas, quando entram no conceito de economia criativa, re-
ferem-se hoje a economia da cultura. Como vocé pensa isso?

Pensar em economia da cultura é refletir sobre um ambiente de mercado, é
criar tecnologias para mensurar quanto essas atividades geram em dinheiro,
em servicos e em empregos. Daria para mostrar, por exemplo, o tamanho des-
se mercado para o Ministério do Planejamento e fazé-lo perceber que existe
um mercado. E que ele precisa botar orcamento no Ministério da Cultura para
desenvolver o mercado. Ja a cultura criativa, a economia criativa, vejo com um
olhar mais na producdo de contetido, na criagdo, nos novos segmentos. A eco-
nomia criativa pode ser um caminho anterior. Sao os segmentos que se dizem
criativos, as inovacoes. A economia da cultura é o fim disso.

E a Feira Musica Brasil? O que é?

Vamos para os primordios da Feira Musica Brasil, porque disso eu entendo
bem. Em 2005, a gente fez o primeiro Porto Musical em Recife. Quando ele foi
criado, a ideia era atrair profissionais estrangeiros para o Brasil, e por causa
disso a gente escolheu a semana pré-carnaval de Pernambuco. A gente achava
que eles se sentiriam mais atraidos para vir ao Brasil trabalhar e depois ficar
para o carnaval. Do ponto de vista atrativo, funcionou super bem, e do ponto
de vista do Porto Musical, amplificou imensamente as a¢des. Esse profissional
estrangeiro veio para Pernambuco, participou do Porto Musical, onde assistiu
a 14 shows; ficou para o Carnaval e assistiu a mais 550 shows; voltou para a sua
cidade e contratou um show que ele tinha visto no carnaval. Em 2006, Gilberto
Gil esteve no Porto Musical com a sua equipe do Ministério da Cultura para
divulgar a Copa das Culturas. Aquele era ano de Copa do Mundo, na Alema-
nha, e Gil queria fazer um acontecimento musical de forma paralela a Copa.
O Ministério da Cultura nunca havia participado do Porto. Eles perceberam
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a atmosfera de movimentacdo da cidade na semana pré-carnaval, a atracao
dos profissionais estrangeiros para ca nessa época, a amplificacdo das acoes.
Dois meses depois, recebi uma ligacdo do Ministério da Cultura comentan-
do que estavam pensando em fazer uma feira de musica. Queriam saber se a
gente seria parceiro caso fosse realizada em Recife. Dissemos que sim. Af eles
disseram: “A gente gostou da ideia de fazer antes do carnaval”. Foi assim que
se deu a primeira Feira Musica Brasil, em 2007, em Recife. N6s passamos por
um momento dificilimo, na terceira edi¢cdo do Porto Musical; a gente tinha
um contrato de boca com a Womex. Os trés primeiros anos se dariam da se-
guinte forma: o primeiro ano, ready - “vamos fazer”. O segundo ano: stand -
“bacana, ficou”. E o terceiro ano: go — “vamos continuar o projeto, a parceria,
justamente no ano da Feira Musica Brasil”. O orcamento do Porto Musical era
10 % do da Feira Musica Brasil. A gente nédo tinha muita alternativa: o evento
ia acontecer em Recife na época do Porto Musical e, ou a gente fazia com
eles ou a gente fazia com eles, ndo dava para fazer sem eles. Participamos
do projeto executivo, passamos até onde podiamos o know how, mas foi uma
relagdo muito complexa, muito dificil na época, com as pessoas do ministério
que estavam a frente desse processo. Mas o evento aconteceu. S6 que néo se
preocupou com a sustentabilidade, nem com o fomento, nem com responsa-
bilidade sobre um evento regional, local, que ja existia, coisa que é func¢édo do
ministério. Eles tém a funciao de fomentar, apoiar projetos que ja existam, da
sociedade civil, e vieram sem essa responsabilidade. Isso desarticulou o Porto
Musical de tal forma que a gente ndo conseguiu fazé-lo no ano seguinte, 2008,
nem eles conseguiram fazer a Feira Musica Brasil, tamanha foi a confusédo de-
les mesmos. O Gil saiu no fim de 2008 e entrou o Juca Ferreira. Mudou o time
todo, os secretarios executivos, as pessoas na Funarte. Juca trouxe gente do
mercado para assumir essas func¢oes. Essas pessoas chamaram a gente para
conversar, queriam entender o que tinha acontecido. Do ano passado para ca,
a gente retomou uma conversa mais digna com o Ministério da Cultura. Eles
reconheceram publicamente, inclusive, os erros da primeira feira, e retoma-
ram o aspecto de fomento da Feira Musica Brasil. No ano passado, por meio
do Programa de Desenvolvimento da Economia da Cultura (Proced), apoia-
ram a volta do Porto Musical — quarta edi¢do - e foi tdo turbulento que ndo
conseguimos fazer no pré-carnaval, fizemos no pré-Sao Jodo, pois as festas
juninas 14 sdo fortes também. A ideia que a gente comecou a delinear era de
fazer o Porto junto com a feira, de novo. Mas a segunda Feira Musica Brasil,
que aconteceu no ano passado, em dezembro, também sofreu muitos adia-
mentos porque essa turma que entrou no ministério ndo teve tempo habil
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para administrar as consequéncias da feira anterior para fazer um novo even-
to. Tiveram que adiar. A Womex acontece sempre no ultimo fim de semana
de outubro, e o terceiro adiamento ia ser para setembro, ai eu disse: “Nao, em
setembro eu j4 estarei indo para a Womex, ndo da para fazer o Porto Musical
sem a Womex, e nessa época eles estdo produzindo o evento deles! Entéo, vao
embora e me deixem aqui, que eu preciso dar um jeito de fazer o evento agora
em marc¢o . Conseguimos fazer em junho, e foi muito legal, apesar de ter sido
fora de época. Foi uma edi¢do muito importante porque era uma retomada, ja
que no ano anterior ndo houve. A Feira Musica Brasil aconteceu de novo em
Recife, a segunda vez, e eu adoraria dizer que essa foi realmente a primeira
edicdo de verdade, com intengdes dignas, democréticas. Vai acontecer nova-
mente agora, de uma maneira menos atribulada, dessa vez em dezembro. Eles
ja estdo chamando as cinco feiras regionais para conversar. J4 tivemos uma
reunido presencial aqui em Sdo Paulo, outras trés por Skype com o ministério,
e agora sim as coisas estdo no caminho certo, que é o ministério juntar os
esfor¢os de cada uma dessas feiras, para que a Feira Musica Brasil seja uma
grande celebracdo e consolidacao de tudo isso.

E a Rede Musica Brasil?

Durante o Porto Musical de 2009, rolaram umas reunides informais fora
do evento. Assim comecou a Rede Musica Brasil. Na sequéncia, houve uma
reunido mais formal e organizada na Feira de Musica do Ceara. Desenro-
lou-se para o que é a Rede Musica Brasil: a juncao de vérias entidades sig-
nificativas da musica brasileira para a discussdo do pensamento do novo
mercado, juntamente com o MinC e com a Funarte [a rede hoje é composta
por 16 associagées com atuagdo nacional]. Entre elas, a Associagdo Brasilei-
ra de Festivais Independentes (Abrafin) e a Associacao Brasileira da Musi-
ca Independente (ABMI), que foi a associa¢ido produtora da primeira Feira
Misica Brasil. Alids, a primeira edi¢do da Feira Musica Brasil, além de ter
sido danosa com o Porto Musical, também foi com a ABMI. A associacao
também quase acabou depois da primeira Feira Musica Brasil, e esta reto-
mando agora as atividades com a nova presidente, Luciana Pegorer. Cacau
Machado e Tiago Cury, do Centro de Musica ligado a Funarte, sdo as duas
pessoas que tém sido mediadoras dessa rede. A rede apresentou dez pon-
tos basicos de consolidagdo desse novo mercado e das necessidades desse
novo mercado da musica durante a Feira Musica Brasil para o ministro
Juca Ferreira. Um deles é a formacdo da agéncia reguladora para a musica,
assim como existe a Ancine para o cinema. Outro € a volta da musica na
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formacdo académica e escolar, o que é maravilhoso. Tomei conhecimento,
inclusive, que isso ja é lei, s6 ndo esta regulamentado, mas as escolas e as
faculdades voltardo a ter a musica na sua formacgéo, o que é fundamental.
Isso sim é a formacdo de plateias. Também tinha o pedido ao governo para
voltar a olhar para a exportacdo da musica.

O que é exportar musica? Como é esse trabalho?

A gente tem dois tipos de exportacdo. Primeiro, os grandes artistas, que
ja saem do Brasil ha muitos anos: o Gilberto Gil tem uma carreira consoli-
dada la fora, a Vanessa da Mata e o Carlinhos Brown também ja tém suas
carreiras internacionais. Trabalho com desenvolvimento internacional de
carreira de banda ha oito anos. Na minha produtora, meu antigo s6cio foi
um desbravador desses caminhos. Hoje a gente tem uma quantidade gran-
de de producéo independente saindo com produtores que param as suas
vidas — como é o meu caso — durante metade do ano para desenvolver e
fazer shows 14 fora, com esses grupos. De Pernambuco saem regularmente
Siba, DJ Dolores, Spock Frevo Orquestra, Silvério Pessoa, Renata Rosa, que
¢ uma paulista consolidada la e alguns grupos de cultura popular. Leni-
ne tem uma carreira super organizada l4 fora, principalmente na Franca.
Pernambuco é pioneiro nisso. Foi o primeiro estado que esteve na Womex.
O projeto Music from Pernambuco foi uma coletanea que a gente desen-
volveu para fora do Brasil, no qual entrou desde grupos de cultura popular
até o pop moderno, aqueles que tinham potencial. Com esse projeto, a
gente conseguiu fechar mais de dez contratos para esses grupos. O Music
from Pernambuco teve o volume dois, dai o Sebrae tomou conhecimento
do projeto, chamou a gente para desenvolver o Music from Northeast, da
regido Nordeste. A gente fez esse projeto, conseguiu entregar esses discos
nas maos de pessoas como Peter Gabriel e David Byrne, além de selos in-
dependentes. O David Byrne, que é ex-Talking Heads, foi durante muitos
anos presidente da Luaka Bop, um selo independente americano impor-
tantissimo para a musica brasileira, responsavel pela retomada da carrei-
ra de Tom Zé, por exemplo, nos anos 90. A gente fez uma coletanea para a
Luaka Bop, em 2008, chamada What ‘s Happening in Pernambuco? e Music
Jfrom Northeast of Brazil. Isso é desenvolver a musica fora.

Fale um pouco desses discos da Luaka Bop e o que significou para as
bandas participantes? Teve grande efeito?
Néo (risos). Porque a divulgacédo caiu nas maos de jornalistas. O desenvol-
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vimento disso é uma coisa que a gente entende com os anos. Se vocé me dis-
ser: “Melina, qual o resultado prético hoje? Quais os nimeros, os valores?”.
Vou dizer: “Ndo tenho’. Mas isso é um processo de desenvolvimento, de re-
conhecimento. Sdo sementinhas plantadas: servem para que David Byrne
continue interessado na musica brasileira, continue voltando o olhar para
ca, apesar dele ndo estar mais a frente da Luaka Bop. Mas ter David Byrne
dancando em um show na frente do palco da Orquestra Contemporanea de
Olinda, e depois ir ao camarim falar com a gente, é do cacete! Quanto isso
rende de dinheiro, eu néo sei, mas rende em interesse.

Vocé acha importante ser um trabalho continuo?

Claro, naturalmente. Isso é um trabalho continuo, vai despertando inte-
resses, a gente vai plantando a semente. O mercado americano é extrema-
mente dificil para qualquer musica que ndo seja americana. A brasileira,
entdo, nem se fala. A primeira turné americana que eu fiz em oito anos foi
essa. Agora, a Europa é infinitamente mais aberta para a musica brasileira,
mesmo que nesse momento ndo esteja tdo em alta. Houve um boom da
musica brasileira em 2005, quando aconteceu o Ano do Brasil na Franca.
Nessa época, a gente fazia turné de 60 dias com D] Dolores. Com o Siba
eram 15 datas nos principais festivais. Mas ha momentos e momentos.

O Fabricio Ofuji, do Mdveis Coloniais de Acaju, comentou que eles
montam festivais e chamam bandas de outros estados para tocar, de-
pois quando viao para os outros estados, as bandas os recebem tam-
bém. Isso funciona para exportar?

Depende do género musical. Uma vez fiz uma palestra com o pessoal
da banda Mukeka di Rato sobre exportagdo. Mukeka di Rato é uma banda
de hardcore e eles saem do Brasil todo ano, com turnés que duram um
meés. Esse cenario underground por onde o Mukeka circula funciona para
a exportacdo. Eles tém um circuito 14 fora super bacana. Funciona muito
dentro dessa caracteristica do “vocé me leva, que depois eu te trago’. Mas
¢ um modelo que serve para alguns segmentos. Esse formato é um trunfo
grande da circulagdo atual nesses novos modelos que a gente esta conhe-
cendo. As bandas, muitas vezes por saberem do trabalho que a gente faz,
chegam para mim e perguntam: “Como faco para sair do Brasil?”. Depen-
dendo da banda, eu falo: “Vocé ja saiu da sua cidade?”. E muito importante
ser local primeiro, para ser global depois. Existe um caminho a ser percor-
rido por esses grupos naturalmente, assim como para quem é produtor.
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Tudo tem o seu momento. Uma coisa fundamental para que essas bandas
se desenvolvam em varios aspectos é reconhecer a sua comunidade, se re-
conhecer naquele ambiente e contribuir para aquele ambiente. As bandas
deveriam olhar para a sua comunidade, compreender os seus pares, ver
como divulgar. Muitas vezes, existem bandas novas que tém a pretensao
de sair do Brasil no primeiro disco, sem ter publico formado aqui ainda.

E importante uma intervencio do Itamaraty nessas relacoes culturais?
Essa frente precisa ser aberta. E um sonho antigo meu, fazer com que o
Ministério das Relagdes Exteriores perceba esse ativo brasileiro. A gente
foi para os Estados Unidos com a Orquestra Contemporanea de Olinda e
os custos da turné foram altissimos. S6 de visto de trabalho para entrar nos
Estados Unidos foram R$ 14 mil. Os cachés, diferentemente da Europa, sdo
baixissimos. A turné ndo é viavel se ndo se conseguir, aqui no Brasil, fazer
um caixinha da banda ou outra forma de apoio, como consegui com a Se-
cretaria de Turismo de Pernambuco. A musica vende o destino turistico.
Botar na mesa esses elos, com Ministério das Relacdes Exteriores, com
Ministério do Turismo é fundamental, todo mundo sairia ganhando.

Quais sio os proximos passos da Rede Musica Brasil? Como fazer para
ela criar uma interlocucao mais ampla com a sociedade?

A gente s6 ndo consegue dar o laco no boi, montar no cavalo e sair correndo
ao mesmo tempo. A Rede Musica Brasil estd se reconhecendo ainda enquanto
organismo. A gente estd numa discussdo dentro de uma rede que tem uma
associacdo de festivais, um férum de musicos, as editoras, as gravadoras, além
do governo. E um processo enorme ainda de se entender. Est4 todo mundo
ali tentando discutir e entender quais sdo as prioridades, as necessidades de
cada segmento na transversalidade.

Do it together?

Claro. O Ministério da Cultura finalmente usa o Fundo Nacional de Cul-
tura. O fundo sempre existiu juntamente com a Lei Rouanet, mas era sé
na teoria. Na pratica, nunca vi esse dinheiro chegar para ninguém. Agora
existe o fundo com um valor alto. A Rede Musica Brasil vai ser responsavel
por votar para onde vai parte desses recursos. Isso é fantéstico! E a socie-
dade civil decidindo isso. Sera decidido em assembleia. Entao, produtor
de festival nenhum estd com a vida ganha. Quando falo festival, estou fa-
lando desse nicho de festival, ndo do modelo Planeta Terra, que tem aqui
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em Sao Paulo e que é gigantesco. Estou falando dos festivais considerados
independentes. Alids, é preciso achar outra nomenclatura, porque nada é
independente hoje em dia.

Para assistir essa entrevista em video:

http://www.producaocultural.org.br/slider/melina-hickson/



